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Raportti



Kampanjan kuvaus

Savonlinnan Seudun Matkailu toteutti yrityksille kesäkampanjan 
15.7.-11.8.2024. Yrityksen osallistuivat kampanjaan tapahtumilla, 

tarjouksilla ja tuotteilla. 

Kampanja kohdennettiin alueellisesti 
Savo-Karjalan alueelle sekä pk-seudulle. Pääpaino oli pk-seudulla. 
Kampanjaan kuului laskeutumissivu visitsavonlinna.fi-sivustolla, 

somemainoskampanja Metan kanavissa 
sekä hakusanamainoskampanja.

Kampanjan tavoite oli houkutella potentiaalisia asiakkaita 
tutustumaan yritysten tuotteisiin sekä Savonlinnan kesän tarjouksiin 

ja muuhun tarjontaan visitsavonlinna.fi/savonlinnan-kesa-sivulla.

Mitä 
tehtiin?



Kesäkampanjan 2024 tulokset

Kampanjan luvut ovat johdonmukaiset muihin 
Visit-kampanjoihin verrattuna näyttömäärien ja klikkausten 
osalta – kampanja tavoitti ja kiinnosti kohdeyleisöä ja toi hyvin 
sivustolle liikennettä. Mainosnäyttöjä tuli n. 830 t ja 
mainosklikkauksia reilut 62 t.

Metakampanjan tuloksissa ikäryhmien välinen jakauma on 
melko tasainen - +65-vuotiaita tavoitettiin 50 t ja 35-44-
vuotiaita 30 t. Tätä nuoremille mainontaa näytettiin 
merkittävästi vähemmän. Naisten osuus mainontaa nähneistä oli 
kesän ennakkokampanjan mallilla tutun 80 prosentin sijasta 60 
prosenttia.

Mainonta painottui pääkaupunkiseudulle sekä Metan kanavissa 
että Googlessa. 

Kampanjan aikana sivustoliikenne kasvoi 40,6 % verrattuna 
viime vuoden vastaavaan ajankohtaan. Hakukoneista tulleen 
sivustoliikenteen määrä laski, suoran liikenteen määrä kasvoi. 
Merkittävin kasvu tuli kampanjaliikenteen kasvusta sekä 
orgaanisesta somesta. 

Kampanjasivun liikennemäärässä näkyy, että 
tuotekorttimainokset ohjattiin suoraan tuotekortille – ei 
kampanjasivulle. Osa liikenteestä ohjautui myös tapahtumat-
sivulle.

Tuttuun tyyliin mainokset sitouttivat yleisöä hyvin: mainoksista 
tykättiin, niitä kommentoitiin ja jaettiin. 

Mitä 
saavutettiin?



• Kampanjasivulla

• 5 947 yksilöllistä katselukertaa

• 7 852 sivukatselua

• Tapahtumat-sivulla

• 15 820 yksilöllistä katselukertaa

• 22 100 sivukatselua

• Yritysten tuotesivuilla

• 9 073 yksilöllistä katselukertaa

• 10 297 sivukatselua

• Koko sivuston liikenne

• 79 718 käyntiä

• 709 946 näyttökertaa

• 190 894 tavoitettua tiliä

• 32 509 mainosklikkausta (mikä tahansa  

klikkaus mainokseen)

• 17 535 klikkausta sivustolle (lue lisää / osta 

–linkin klikkaus)

• Yhden sivustoklikkauksen hinta 0,10 €

Verkkosivusto Metamainonta

• 120 835 näyttökertaa

• 29 851 klikkausta (mikä tahansa klikkaus 

mainokseen)

• 24,7 klikkausprosentti

• Klikkauksen hinta 0,04 €

Hakukonemainonta (Huom! 24.6.-31.7.)

Kesäkampanjan 2024 tulosten yhteenveto

Kampanja 
lukuina



Kesäkampanjan 2024 yleisö

• Tunnistetuista sivustokävijöistä 92,6 % (73 

845) tuli Suomesta.

• Suurin osa näistä tuli Uusimaalta (51 408), 

seuraavaksi Pirkanmaalta (4 366) ja 

kolmanneksi Etelä-Savosta (3 600).

• Paikkakuntien kärjessä Helsinki (43 537), 

Tampere (3 655), Savonlinna (1 586).

• Metan yleisöstä noin 60 % on naisia.

• Meta näytti kampanjaa eniten +65-vuotiaille 

(50 t tavoitettua tiliä). Tasaisena kakkosena 

oli 55-64-vuotiaat (49 t) ja kolmantena 45-54-

vuotiaita (41 t). 

• Mainontaan reagoivat eniten 55-64-vuotiaat 

naiset (4 078), toiseksi eniten 65+-vuotiaat 

naiset (3 979) ja kolmanneksi 45-54-vuotiaat 

naiset (2 575).

• Miehistä mainontaan reagoivat parhaiten yli 

65-vuotiaat. Klikkauksia tuli 1 717.

• Mainoksia näytettiin eniten Uusimaalla (7 

526). Muutoin näytöt jakautuivat Savo-

Karjalan alueelle. 

Somemainonnan yleisö Hakusanamainonnan yleisöVerkkosivuston kävijät

Yleisö 
lukuina



Kesäkampanjan 2024 liikenne

• Sivustoliikenteestä 14 % oli suoraa 

liikennettä, 63 % hakukoneista (orgaaninen ja 

maksettu) ja kampanjoista 12 %.

• 78,5 % käynneistä tehtiin mobiililaitteilla.

• Facebookissa mainoksia näytettiin 647 001 

kertaa, ja linkin klikkauksia tuli 15 673. Yhden 

klikkauksen hinta oli 0,10 €.

• Instagramissa mainontaa näytettiin 51 580 

kertaa ja saatiin 1 836 klikkausta. Yhden 

klikkauksen hinta oli 0,10 €.

• Messengerissä näyttökertoja tuli 10 289 ja 

klikkauksia vain 17. Yhden klikkauksen hinta 

oli 0,11 €.

• Audience Networkissa mainokset saivat 1 079 

näyttökertaa, 9 klikkausta ja klikkauksen 

hinnaksi muodostui 0,26 €.

• Maksimitulokset-kampanjasta ei saada 

vastaavaa erottelua.

Somemainonnan jakaantuminen HakusanamainontaVerkkosivuston liikenne

Kanavat 
lukuina



Metamainonnan esimerkkejä



Metamainonnan esimerkkejä



Metamainonnan esimerkkejä



Metamainonnan esimerkkejä



Google Ads -esimerkkejä



Kesäkampanjan mainosjoukot Metan kanavissa 



Kesäkampanjan ikäjakauma Metan kanavissa 



Kesäkampanjan suosituimmat 6 mainosta Metan kanavissa 



Suositukset



Yleiset suositukset

• Yritysten tuotekorttivinkit

• Tarjousten ja tapahtumien merkitystä ei voi liikaa korostaa. Mielenkiintoisista tapahtumista ja tarjouksista hyötyvät kaikki 
kampanjaan osallistuvat sivustoliikenteen muodossa.

• Risteilyt ja majoitustuotteet tuovat erityisen hyvin liikennettä.

• Metamainonta

• Metamainonnassa kannattaa olla tuotekortti-kampanjan lisäksi erillinen liikenteenohjaus ländärille. Parhaiten menestyviä 
tuotekorttimainoksia kannattaa nostaa ländäriliikennemainoksiin, jolloin kaikki hyötyvät kiinnostavista tuotteista. 



Jaana Komi
Toimitusjohtaja

+ 358 40 730 9765
jaana@visitsavonlinna.fi

Nelli Turunen-Oikari
nelli@visitsavonlinna.fi

Savonlinnan Seudun Matkailu Oy



@visitsavonlinna
@FromSavonlinnawithlove

@visitsavonlinna_official
@lovelakesaimaa

Savonlinnan Seudun Matkailu
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